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Nicolette Kressl Sommertour 2009                   Menschen, die nachts für Menschen arbeiten 

Ohne Nachtarbeit keine frischen Brötchen 
  
 Um vier Uhr morgens begann der Abschluss der diesjährigen Sommertour der SPD-Bundestagsabgeordneten Nicolette Kressl bei der Bäckerei Kern. Zu diesem Zeitpunkt hatten die Mitarbeiter in der Backstube bereits drei Stunden Arbeit hinter sich, um die Backwaren zur Ladenöffnung und zur Auslieferung fertig zu haben. Bäckermeister Martin Kern, der auch Obermeister der Bäckerinnung Baden-Baden/Bühl ist, machte deutlich, dass er sich seit vielen Jahren auf langjährige Mitarbeiter verlassen könne. „ Die gute Atmosphäre im Betrieb ist mir wichtig – und ist ein Markenzeichen unseres Betriebs“, unterstrich er.

Auf einem Rundgang konnte sich Nicolette Kressl von der Routine und dem Ideenreichtum in der Bachstube überzeugen. Die Parlamentarische Staatssekretärin und Martin Kern fanden viele Anknüpfungspunkte im Gespräch, da sich beide bereits aus der zwölfjährigen Arbeit von Nicolette Kressl in der Gewerbeschule Baden-Baden kennen. Bereits Ende der 80er Jahre arbeiteten sie in den Prüfungsausschüssen der Innung zusammen.

Im Betrieb, so Martin Kern, sei auch die Ausbildung von jungen Bäckern und Fachverkäuferinnen ein wichtiger Faktor. Dies sei eine entscheidende Grundlage für die Gewinnung von qualifizierten Mitarbeitern. Gerade in seinem Unternehmen, wo noch alle Produkte frisch und von Hand produziert würden, sei dies eine entscheidende Grundlage für den Erfolg bei den Kunden.
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